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RWUJUDNYA MASYARAKAT REMBANG YANG SEJAHTERA, MELALUI PENINGKATAN

PEREKONOMIAN DAN SUMBER DAYA MANUSIA YANG DILANDAS| SEMANGAT
KEBERSAMAAN, PEMBERDAYAAN MASYARAKAT DAN KEWIRAUSAHAAN"

M

ISI

Mewujudkan pemerintahan yang cepat tanggap, transparan, partisipatif dan berkeadilan sesuai
prinsip pemerintahan yang amanah

Membangun kemandirian ekonomi dan upaya penanggulangan kemiskinan berbasis sumberdaya
daerah, maupun pemberdayaan masyarakat, serta terjaminnya kelestarian lingkungan hidup.

Meningkatkan investasi serta mengembangkan pariwisata dan ekonomi kreatif.

Melanjulkan pembangunan infrastruklur yang merala den berkualilas seirla berdimensi
kewilayahan

Meningkotkan kualitas pelayanan kesehatan dan pendidikan yang terjangkau bagi semua lapisan
masyarakat, termasuk pendidikan keagamaan.

Mcnciptakan stabilitas politik, pcmerintahan, sosial, dan mengembangkan budaya lokzal serta
meningkatkan upaya pengendalian penduduk dan tertib administrasi kependudukan.
ME}.’;ujudkan kedaulatan pangan dan kapasitas ekanomi rumah tfangga berbasis pertanian dan
perikanan.

Rembang : Menuju Ekonomi Cerdas

VISI
RPIMD KABUPATEN " Terwujudnya Masyarakat Rembang Yang
REMBANG 2016-2021 Sejahtera, Melalui Peningkatan
Perda Kab Rembang Perekonomian  Dan  Sumber  Daya
No.2/2016 Manusia, Yang Dilandasi Semangat

Kebersamaan, Pemberdayaan Masyarakat
Dan Kewirausahaan".

MISI

Meningkatkan investasi serta mengembangkan pariwisata dan

ekonomi kreatif

Tujuan: Sasaran :

Meningkatkan ekonomi kerakyatan dan = Peningkatan nilai investasi

pariwisata berbasis ekonomi kreatif = Peningkatan rasio UMKM

= Peningkatan kontribusi

pariwisata
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Meningkatkan daya saing investasi melalui
promasi dan pelayanan investasi berbasis
Teknologi Infarmasi

Revitalisasi peran koperasi sebagai soko guru
perekonomian rakyat

6 Mambangun uszhs kreatil dan UMEM melalui

teknologi dan inovasi

Meningkatkan zksesibilitas, amenitas, atraksi
dan aktivitas pariwisata

Kota masa depan:
Kota dengan Kota berkelanjutan

Kondisi
semakin
baik

Prinsip Kota Masa Depan
Indikator SDG's

Elemen Kunci
1. Kebijakan dan

Ferencanaan
| = Pembangunan perkolaan
Kitla clengan <L berkelanjutan
Ll E 2. Pengelolzan anggaran
layonan r (=) d: b luk
etk aerah unlu
= pembangunan
i-lz-l perkotaan
| berkelanjutan

3. Pemenuhan layzanan
perkotaan yang
berkelan|utan

waktu

Existing Masa depan
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A Smart People .." (

» Pendicikan zbac 21
» Maggarakat inkiusif
» Embrace craativiy

II, TRy
smart Mobility  / \ o
A

» fkses moda transportasi
yang keragam \\

® \amprioritaskan angkutan et
vang ramah lingeurgan dan
bukan kencaraan barmotor

» Ternregrasl dengzn teknologl
Infarmiasi dan karmun kasi

» Budava untuk bersemangat
dan bahagia

* Amar

*Sehat

] \\ Smart E-mnnm! A

Kewirausehaar dan inovas =

Prodktivites =

terhubung secars lokal «
dan glabal

I\
J \_Smart Environment 5
Perancznaan pembangunan
yang ramah lingkungan
Energi ramah lingkungan
Azngunan ramah lingkungan +

4
) \ Smart Government
R e ey

Teknelegi Infermasi dan «

7 Karnun kasi & egov
~"  Transparanci danketerbu<aan data »

- Rakijakar deri sisi supy-demand «

Manusia cerdas

p
Mengembangkan pendidikan dan
pengambangan sumber daya manusia yang

L krealil, novalil, dan produklil berbasis keahlian )

Membangun kreativitas dan inovasi masyarakat
dalam pembangunan perkolaan melalui
dukungan penelitian dan pengembangan

(Memhangun partisipasi dan ketarlihatan akiif
masyarakat kota dengan semangat keterbukaan
dan kerjasama untuk membangun daya saing
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Mengembangkan karakicr sosial-budaya
masyaraka? unfik meningkatkan madal sosial
imasyarakal kola

.J
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Berangkat Dari Smart Economy

Mencakup INOVASI dan

PERSAINGAN, semakin banyak
inovasi-inovasi baru yang

dikembangkan maka akan SMART ECONOMY

menambah peluang usaha baru

dan meningkatkan persaingan
pasar usaha/modal
Da‘lda tark dan cla‘l_.ja saing
Dorongan inovasi
K cwirausahaan
Froduktivitas
|nvestasi swasta

T rends : model kolaborasi
dan Sl'laring

20
18

——Industri Pengolzahan

16

-==Transportasidan ——

14 Pergudangan

12

=—Penyediaan
Akomodasi dan
Makan Minum

10

aCommeance

Komunikasi

=+=Jasa Kesehatan dan
Kegiatan Sosial

(= . -

2011 2012 2013 2014

Pertumbuhan Ekonoml Rembang

=+=|nformasi dan eComm erce

TREND

yoang Berwawasan Lingkingan
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AKSESIBILITAS

Jalan, Sapras Publik,
Transportasi

ATRAKSI

Festival Pantai, Sport,
Sadekah bumi, Kamaval

AMENITAS

23 Hatel, 23 Restoran,
8 Biro wisata, Homestay

AKTIVITAS

46 Usaha Kerajinan/
Cinderamata, 10 Dasa
Wisata

BENTANG ALAM REMB,
“=§ AOVENTURE 20/5 ==
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Th 2016 Karangjae Beach
yang dikelola BUMDes
memperoleh pendapatan Rp.
700 juta dari kunjungan 225
ribu wisatawan

Langkah startegis
P(‘.nataan rAang oka
dalam sinergi
Pc[cstarian yang
’mpat. Dimcnf.-i ruang
kota Lascm ang,
terbentuk se agai
Pusat Kadipatcn
dimasa IamPau (:L:nsan
Po|a catur Pa‘chus
yaitu pusat kota
}'?(‘,I'Il aalrm—alun_
B
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* KOTA PUSAKA adolan Koto yang  calamnya terdopot kawasan cagar budaya
don ateu bongunan cagar budeya yong memilki ninila penting bag! koto,
menempation peneragan kegiaton penataan don pelestarion pusaka sebagai

strategi utama pengembangan fotanya *

TUJUAN Program Penataan can Pelestarian Kota Pusaka adelan

* Mewujudkan ruang kota yang aman, nyaman, produktif dan berkelanjutan,
berbasis tata ruang, bercrikan il pusaca meleluf sustainable urban (heritage)
Gevelooment,

* Mewujudkan kemiraan yang melembaga (pemerintah, masyarehat, swasta,
pergurian tinggil cemi pengelclaan kota pusaké yang handal,

* Mewujudkan Kota Puscka Indonesia yang mampu bersaing dalam kancah
Internasional dan menjad Kota Pusaka Duna

HECAMATAN LASEM -

1. KAWASAN FECINAN LASEM
2. KAWABAN FAMTAI CARUBAN
3. KAWATAN MASIID JANT

LASEM
4, KAWASAN HANPUNG BATIK
5. KAVWASAN RASUILDAN

KEGAMATAN REMBANG: SUNAM BOMANG

1. RAWASAN PECINAN G. HAWASAN MAKAM SUNAN
REWBANG BUNANG

2. KAWASAN MUSFLM 7. KAWASAN VIHARA RATANS\
KARTINI ARAMA s

3. KAWASAN SITUS HAPAL

PLNJULHARID
4, KAWAZAN PELADUHAN ========

REVMBANG
. KAWAEAN MASHD
AGLING RENGANG.

—o-3p NECAMATAN KRAGAN:
1. 8ITUS MEGALITIKHUM

KECAMATAN BLILL:

1. KAWASAN MAKAM
KARTINI

Z. KEWAS AN PERMUKIMAN
TRADIEIONAL PONDOKRE] \

—
e KAR. BLORA

= Bl
______ PI' KECAMATAN SA1E

|\ 1. KAWAS AN SUMBER SEMEN SALE
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PELESTARIANKOTA PUSAKA

KOTA PUSAKA dikategorikan sebagal KAWASAN CAGAR BUDAYA, sehingga pelestariannya didasarkan
pada Undang-Undang Nomor 11 Tahun 2010, tentang Cagar Budaya.

Menurut Undang-Undang tersebut, PELESTARIAN adalah upaya dinamis untuk mempertahankan
keberadaan Cagar Budaya dan nilainya dengan cara Melindungi, Mengembangkan, dan

Memanfaatkannya.

PERLINDUNGAN KAWASAN
CAGAR BUDAYA
Upaya mencegah dan

menanggulangi Kawasan Cagar
Budaya dari kerusakan, kehancuran,
ataukemusnahan dengan cara:

* Penyelamatan,

* Pengamanan,

s Zonasi,

* Pemeliharaan,

* Pemugaran Cagar Budaya.

PENGEMBANGAN KAWASAN
CAGAR BUDAYA

Peningkatan potensi nilai, informasi,
dan promosi Kawasan Cagar Budaya
serta pemanfaatannya melalul:

* Penelitian,

* Revitalisasi,

* Adaptasi

secara berkelanjutan serta tidak
bertentangan dengan tujuan
Pelestarian.

PEMANFAATAN KAWASAN
CAGAR BUDAYA

Pendayagunaan Kawasan Cagar
Budaya untuk kepentingan sebesar-
besarnya  kesejahteraan  rakyat
dengan tetap mempertahankan
kelestariannya untuk kepentingan:
* Agama

* Sosia

*  Pendidikan

* llmu Pengetahuan

Teknologi,
Kebudayaan, dan
* Pariwisata

Potensi Kawasan Kota Pusaka Lasem

PUSAKA RAGAWI
----- BUDAYA
e RAGAWI
Tiongkok!

Tardapat 3 kawasan utama yzng dapat di
kembangkan (hindu-islam, tiong hoa, kalonial)
2. Alun - alun (awal muls pertumbuhan lasem)
3, Station kereta api [ditetapkan heritagae) |
4, Kawasan pecinan sudah tumbuh (kawasan
batlk, rumah merzh & pasar}
5 Saleh salupusal perkembangan islam
(banyaknya pesantren)
3 Ekonami yang sangat tumbuh pesat (pasar di
alun-alun)
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Unit Usaha

Walaupun dalam jumlah unit usaha batik hanya

3,76% dari keseluruhan unit usaha industri sandang
dan kulit, tetapi dari segi penyerapan tenaga kerja,

industri batik tulis mampu menyerap tenaga kerja
lebih besar dibandingkan industri non batik

sebanyak 68,88%

ke Samarsng

PETA DESA WISATA BATIK LASEM

PETA PERKAMFUNGAN BATIK L ASEM

woca
“asupaten Sembarg

i
arFubkomires
Kab Rawbang
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Pelatihan dan bantuan peralatan industri batik tulis Lasem
Pembinaan industri batik tulis Lasem s=cara intensif
Promosi batik tulis Lasem sebagai produk unggulan daerah
baik di dalam maupun di luar propinsi.

Pendirian SHOW ROOM batik tulis Lasam di JL. Raya No. 27
Lasem.

Kurikulum muatan lokal denpan gendidikan kstrampilan
tambahan membatik bagi siswa Sekolah Dasar di
Kabupaten Rembang.

Kebijakan pemakaian seragam hatik pada hari Rabu dan
Kamis bagi Pegawai Negeri Sipil.

Pencanangan betik sebagai weriaen budaya Indonesic yang
sudah diakui UNESCO.

Fasilitasi HAKI batik Lasem, meliputi : merk dan hak cipia
terhadap motif.

Hingga =ast ini, ferdapat 2 merk yeng sudah terdaftar yeitu
“Batik KUDA" dan “Batik MARANATHA® serta 21 motif
meliputi “kendoro kendiri, dua negeri, tiga negeri, empat
negeri, sskar jagad, ssuk sore, kawung, lokcan, gunung
ringgit, bledhak kipas, ceplok piring, pring-pringan, s tzh,
paairan, lerekan, endhog walang, latohan, lung-lungan,
ceplok benik, watu pecah”Goyang kerawang “
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L
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Pendampingan terhadap individu, organisasi

dll untuk penelitian maupun pariwisata

elakukan advokasi —advokasi Kota Pusaka

elakukan Jelajah Kota Pusaka (Heritage trail)
ampanye Kota Pusaka melalui berbagai' medi:

crmasuk website dan jejaring sosial.




Media
mengekspresikan
kreslivitas

Medlia
menciptakan
creativeprenaur

menampilkan,
mendaftarkan, dan

menciptakan
inovasi

Membuka klinik
internet
marketing untuk
UMKM
Meningkatkan
jumlah Wifi
Corner (free
hotspot)

blanje

BukalaPak eleventa

tokopedia
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SUSTAINAELEDEVELOPMENT |
(PEMBANGUNAN BERKELANJUTAN)

CULTURE
(BUDAYA

.

WELFARE

(KESEJAHTERAAN)

PERENCANAAN
PEMBANGUNAN

SIMPEFPEDA

SIMONEV

MANAJEMEN LAYANAN
PEMERINTAHAN MASYARAKAT

KOMUNIKASI
MASYARAKAT

" [ SIMDA

)

-

SIRUP

MEDIA
CENTER

P

E-PENDIDIKAN
|
e

SIM JAMKES




Pembangunan pusat kendali dengan memanfaatkan
teknologi informasi untuk meningkatkan efisiensi
pelayanan birokrasi

Museum Perahuﬁimh 2=
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